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De la población mundial dejó 
de comprar algún producto o 
servicio por motivos 
relacionados a la privacidad

De los equipos de marketing 
están incluyendo la privacidad 
entre sus prioridades 
estratégicas

Anunciantes están invirtiendo 
en soluciones centradas en la 
privacidad para mantener su 
éxito a futuro
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Google bloquea 3rd Party 
Cookies hasta alcanzar el 
100% de los usuarios

Universal 
Analytics 
desaparece

En vigor la Ley de 
Mercados Digitales 
(DMA) de la UE

Obligatorio incluir el 
botón rechazar todas 
en el banner de cookies

Google bloquea 3rd 
Party Cookies a un 1% 
de los usuarios
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